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Abstract: This study aims to analyze the influence of shopping lifestyle, 
fashion involvement, and live streaming on impulse buying behavior among 
Shopee users among vocational high school students in Weleri District. The 
method used was quantitative associative, with a sample of 317 respondents 
using proportionate stratified random sampling. Data analysis was 
performed using multiple linear regression, t-test, F-test, and coefficient of 
determination using SPSS 26. The results showed that all three variables 
partially had a significant effect on impulse buying (shopping lifestyle sig. 
0.017; fashion involvement sig. 0.019; live streaming sig. 0.020). 
Simultaneously, all three variables also had a significant effect (sig. F 
0.000) with a contribution of 19% (R² = 0.190). This study provides insights 
for digital marketing strategies targeting adolescent e-commerce users. 
Keywords: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Live Streaming, 

Impulse Buying. 

 

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh shopping 

lifestyle, fashion involvement, dan live streaming terhadap perilaku impulse 

buying pada pengguna Shopee di kalangan pelajar SMK Kecamatan Weleri. 

Metode yang digunakan adalah kuantitatif asosiatif dengan sampel 317 

responden melalui teknik proportionate stratified random sampling. 

Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda, uji t, uji F, 

dan koefisien determinasi dengan SPSS 26. Hasil menunjukkan bahwa 

secara parsial ketiga variabel berpengaruh signifikan terhadap impulse 

buying (shopping lifestyle sig. 0,017; fashion involvement sig. 0,019; live 

streaming sig. 0,020). Secara simultan, ketiganya juga berpengaruh 

signifikan (sig. F 0,000) dengan kontribusi sebesar 19% (R² = 0,190). 

Penelitian ini memberikan wawasan bagi strategi pemasaran digital yang 

menyasar remaja pengguna e-commerce. 

Kata Kunci: Shopping Lifestyle, Fashion Involvement, Live Streaming, 

Impulse Buying. 
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PENDAHULUAN 

Kemajuan dalam teknologi dan internet saat ini juga ikut serta merubah pola hidup yang 

tidak bisa dihindari, dan menawarkan banyak kemudahan di dalam kehidupan sehari-hari 

(Rizki et al., 2020). Berdasarkan informasi terbaru dari Hootsuite dan We are Social (2024), 

terdapat sekitar 212,9 juta orang yang mengakses internet di Indonesia per Januari 2024. Total 

populasi Indonesia mencapai 276,4 juta orang. Dengan 212,9 juta pengguna internet, artinya 

77% dari masyarakat Indonesia telah terhubung dengan dunia digital. Hal ini menunjukkan 

bahwa internet dapat menjadi peluang yang menarik untuk bisnis online. 

E-commerce kini telah menjadi bagian dari gaya hidup masyarakat, dari sekadar membeli 

kebutuhan sehari-hari, pakaian, hingga memesan makanan dan berbagai layanan.  

 

Gambar 1.1 Data Pengguna e-commerce di Indonesia 

Sumber: Databoks, 2024 

 

Hasil laporan survey Databoks 2024, Dalam rentang lima tahun terdapat peningkatan 

signifikan dalam jumlah pengguna platform e-commerce di Indonesia. Jika melihat kebutuhan 

pelanggan saat ini, mayoritas pelanggan lebih suka hal-hal yang praktis, mudah, dan dapat 

diakses dengan cepat. Seperti yang dilihat saat ini, ada banyak aplikasi belanja online, tetapi 

tidak semuanya memiliki fitur yang baik atau memenuhi ekspektasi konsumen.  
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Gambar 1.2 Data Proporsi E-Commerce yang digunakan  

Sumber: Databoks, 2024 

 

Berdasarkan survei Databoks pada Maret 2024, Shopee menjadi platform e-commerce 

yang paling banyak digunakan oleh geneìrasi muìda di Indoneìsia. Seìbanyak 76% reìspondeìn dari 

Geìn Z dan 60% dari mileìnial meìmilih Shopeìeì seìbagai eì-commeìrceì uìtama meìreìka. Tokopeìdia 

meìneìmpati posisi keìduìa deìngan 15% Geìn Z dan 26% mileìnial, diikuìti oleìh Lazada deìngan 8% 

Geìn Z dan 10% mileìnial. 

Di Indoneìsia, platform eì-commeìrceì seìpeìrti Shopeìeì teìlah meìnjadi salah satuì pilihan uìtama 

bagi para peìmbeìli dalam meìncari beìrbagai produìk, muìlai dari keìbuìtuìhan seìhari-hari hingga 

iteìms fashion dan eìleìktronik. Banyak konsuìmeìn juìga meìngalami peìrilakuì beìlanja spontan, 

yang meìnghasilkan peìrasaan dan keìinginan yang meìndadak uìntuìk meìmeìnuìhi hasrat beìlanja 

meìreìka. Hal ini seìring kali diseìbabkan oleìh fokuìs yang tinggi pada promosi yang diteìrima. 

Tindakan ini dikeìnal seìbagai Impuìlseì Buìying.  

Gaya hiduìp beìlanja atauì shopping lifeìstyleì adalah salah satuì eìleìmeìn yang signifikan 

dalam meìmpeìngaruìhi cara individuì beìrbeìlanja seìcara online. Saat meìlakuìkan beìlanja deìngan 

meìnginteìgrasikan gaya hiduìp seìseìorang, hal ini dapat meìnyeìbabkan peìrasaan bahagia, puìas, 

dan keìbiasaan beìrbeìlanja yang suìlit uìntuìk dikeìndalikan, seìhingga meìnghasilkan peìmbeìlian 

yang tidak teìreìncana (Padmasari & Widyastuìti, 2022). Meìnuìruìt Heìrmawati (2022), hipoteìsis 
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peìneìlitian meìnuìnjuìkkan bahwa faktor-faktor Shopping Lifeìstyleì meìmiliki peìngaruìh yang 

signifikan teìrhadap peìrilakuì Impuìlseì Buìying. Seìbaliknya, meìnuìruìt Umboh eìt al. (2018), 

peìneìlitian teìrseìbuìt meìnuìnjuìkkan bahwa faktor-faktor Shopping Lifeìstyleì tidak meìmiliki 

peìngaruìh yang signifikan teìrhadap peìrilakuì Impuìlseì Buìying.  

Impuìlseì Buìying meìruìpakan peìrilakuì di mana seìorang konsuìmeìn meìlakuìkan peìmbeìlian 

tanpa peìreìncanaan yang matang. Ini teìrjadi keìtika konsuìmeìn meìmbeìli barang tanpa 

meìmpeìrtimbangkan keìbuìtuìhan dan meìlakuìkan peìneìluìsuìran leìbih lanjuìt, deìngan keìpuìtuìsan 

yang leìbih didorong oleìh eìmosi yang kuìat (Pratiwi eìt al. , 2023). 

Di sisi lain, Fashion Involveìmeìnt atauì seìbeìrapa banyak individuì teìrlibat dalam duìnia 

modeì juìga meìmiliki dampak signifikan teìrhadap pola konsuìmsi di kalangan geìneìrasi muìda. 

Keìteìrlibatan teìrseìbuìt meìncakuìp peìngeìtahuìan seìseìorang teìntang beìrbagai konseìp teìntang 

fashion, seìpeìrti keìsadaran, peìmahaman, keìteìrtarikan, dan reìaksi seìseìorang teìrhadap modeì 

(Padmasari & Widyastuìti, 2022). Mawara eìt al. (2022) meìneìmuìkan bahwa Fashion 

Involveìmeìnt beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying. Muìhammad Rizki Mauìlana 

Puìtra eìt al. (2020) meìneìmuìkan bahwa Fashion Involveìmeìnt beìrpeìngaruìh positif teìrhadap 

Impuìlseì Buìying. Seìbaliknya, Umboh eìt al. (2018) meìneìmuìkan bahwa Fashion Involveìmeìnt 

tidak beìrpeìngaruìh teìrhadap Impuìlseì Buìying.  

Saat ini, Liveì Streìaming  seìdang meìnjadi treìn di teìngah Masyarakat. Beìlanja onlineì buìkan 

hal yang baruì, teìtapi fituìr peìmbeìlian Liveì Streìaming tampaknya meìnjadi yang teìrbaruì. Beìlanja 

meìlaluìi Liveì Streìaming meìnciptakan peìngalaman beìrbeìlanja yang leìbih dinamis dan meìnarik, 

yang mampuì meìnarik peìrhatian peìlanggan uìntuìk seìgeìra meìlakuìkan peìmbeìlian dalam kuìruìn 

waktuì yang teìrbatas. Peìneìlitian Suìhyar & Pratmaningsih (2023) meìnyatakan bahwa Liveì 

streìaming meìningkatkan peìrilakuì Impuìlseì Buìying. Peìneìlitian Rahma, Dirgantara, & Almadana 

(2022) juìga meìngeìmuìkakan teìrdapat signifikansi peìngaruìh yang positif oleìh variabeìl Liveì 

streìaming teìrhadap Impuìlseì Buìying.  Seìdangkan dalam peìneìlitian milik Sari & Kadi (2023) 

deìngan peìneìlitiannya meìngeìnai Liveì streìaming pada aplikasi TikTok dikatakan bahwa Liveì 

streìaming tidak beìrpeìngaruìh teìrhadap peìmbeìlian impuìlsif. 

Peìneìlitian ini dilatarbeìlakangi oleìh reìseìarch gap dalam peìneìlitian-peìneìlitian teìrdahuìluì, 

seìpeìrti yang teìlah diseìbuìtkan  pada paragraf seìbeìluìmnya, bahwa seìtiap variabeìl indeìpeìndeìn 

meìmiliki duìa keìmuìngkinan, yakni meìmpeìngaruìhi atauì tidak meìmpeìngaruìhi variabeìl 

deìpeìndeìn. Peìrbeìdaan uìtama antara peìneìlitian ini dan yang seìbeìluìmnya teìrleìtak pada objeìk stuìdi 
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yang diangkat, yaituì peìlajar dari SMK di Keìcamatan Weìleìri. Dalam peìneìlitian ini, peìneìliti 

meìncakuìp reìspondeìn dari beìbeìrapa seìkolah SMK di Keìcamatan Weìleìri. 

Peìneìlitian ini beìrtuìjuìan uìntuìk meìnganalisis peìngaruìh dari keìtiga faktor teìrseìbuìt, yaituì 

Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming teìrhadap peìrilakuì Impuìlseì 

Buìying pada peìngguìna Shopeìeì, khuìsuìsnya pada peìlajar SMK di Keìcamatan Weìleìri. Oleìh 

kareìna ituì peìneìliti teìrtarik meìlakuìkkan peìneìlitian deìngan juìduìl “Peìngaruìh Shopping 

Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming pada peìngguìna E-commeìrceì Shopeìeì 

teìrhadap Impuìlseì Buìying”. 

METODE PENELITIAN 

Desain Penelitian 

Peìneìlitian ini meìngguìnakan peìndeìkatan Kuìantitatif. Deìsain peìneìlitian yang diguìnakan 

dalam peìneìlitian ini adalah deìskriptif kuìantitatif. Dalam peìneìlitian ini, peìneìliti meìnganalisis 

Peìngaruìh Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming pada peìngguìna E-

Commeìrceì Shopeìeì teìrhadap peìrilakuì Impuìlseì Buìying.  

Populasi  

Popuìlasi pada peìneìlitian ini yaituì konsuìmeìn yang peìrnah meìlakuìkan beìlanja di eì-

commeìrceì Shopeìeì. Popuìlasi dalam peìneìlitian ini teìrdiri dari 1.273 peìlajar SMK 

Muìhammadiyah 3 Weìleìri dan 274 peìlajar SMK Muìhammadiyah 1 Weìleìri. Seìcara keìseìluìruìhan, 

juìmlah peìlajar SMK di Keìcamatan Weìleìri yang meìnjadi popuìlasi peìneìlitian ini adalah 

seìbanyak 1.547 reìspondeìn. 

Sampel 

Sampeìl adalah bagian popuìlasi atauì juìmlah karakteìristiknya (Jasmalinda, 2021). 

peìneìlitian ini sampeìl yang diguìnakan adalah peìlajar SMK di Keìcamatan Weìleìri. Adapuìn 

kriteìria reìspondeìn dalam peìneìlitian ini adalah peìlajar yang peìrnah meìlakuìkan peìmbeìlian di eì-

commeìrceì Shopeìeì. 

Teknik Pengambilan Sampel  

Meìtodeì peìngambilan sampeìl dalam stuìdi ini meìneìrapkan Probability sampling. Sampeìl 

yang diguìnakan dalam peìneìlitian ini adalah sampeìl Proportionateì Statifieìd Random Sampling, 

yaituì Teìknik ini hampir sama deìngan Simpleì Random Sampling, namuìn peìneìntuìan sampeìlnya 

meìmpeìrhatikan strata (Tingkatan) yang ada dalam popuìlasi.  
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Dari juìmlah popuìlasi 1547 Siswa, maka diguìnakan ruìmuìs slovin uìntuìk meìneìntuìkan 

juìmlah sampeìl seìbagai beìrikuìt:  

𝓷 =  
𝑵

1 + 𝐍 (𝑒)2
 

Keìteìrangan : 

n = Juìmlah sampeìl 

N = Juìmlah popuìlasi 

eì = Batas toleìransi keìsalahan (eìrror toleìranceì 5% = 0,05) 

 

𝓷 =  
𝟏𝟓𝟒𝟕

𝟏 + 𝟏𝟓𝟒𝟕(𝟎, 𝟎𝟓)𝟐
 

𝓷 =  
𝟏𝟓𝟒𝟕

𝟒, 𝟖𝟔𝟕
 

𝓷 = 317 

 

Jadi, sampeìl dalam peìneìlitian ini beìrjuìmlah 317 

 

Keìmuìdian peìngambilan sampeìl beìrstrata deìngan ruìmuìs :  

 

𝓷 =  
𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝑠𝑖𝑠𝑤𝑎 𝑆𝑀𝐾

𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ 𝐾𝑒𝑠𝑒𝑙𝑢𝑟𝑢ℎ𝑎𝑛 𝑠𝑖𝑠𝑤𝑎 𝑆𝑀𝐾 𝑑𝑖 𝑊𝑒𝑙𝑒𝑟𝑖
 X 317 

 

a. SMK Muìhammadiyah 1 Weìleìri 

n = 
𝟐𝟕𝟒

𝟏𝟓𝟒𝟕
 x 317 = 56 

 

b. SMK Muìhammadiyah 3 Weìleìri 

n = 
𝟏𝟐𝟕𝟑

𝟏𝟓𝟒𝟕
 x 317 = 261 

 

Teknik Pengumpulan Data 

Teìknik peìnguìmpuìlan data yang dilakuìkan dalam peìneìlitian ini meìngguìnakan beìbeìrapa 

teìknik, antara lain: 

1. Obseìrvasi 

Obseìrvasi meìruìpakan teìknik peìnguìmpuìlan data yang dilakuìkan deìngan cara meìngamati 

seìcara langsuìng teìrhadap objeìk peìneìlitian. 
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2. Kuìeìsioneìr (Angkeìt) 

Kuìeìsioneìr meìruìpakan teìknik peìnguìmpuìlan data yang dilakuìkan deìngan cara meìmbeìri 

daftar peìrtanyaan keìpada reìspondeìn uìntuìk dijawab.  

 

Teìknik Analisis Data  

1) Uji Validitas dan Reìabilitas  

Uji Validitas dan reìliabilitas meìruìpakan uìji keìabsahan data dalam peìneìlitian. Dalam 

peìneìlitian kuìantitatif, kriteìria uìtama teìrhadap data hasil peìneìlitian adalah valid, reìliableì, dan 

obyeìktif (Suìgiyono, 2016). 

1. Uji Validitas 

Deìngan meìngguìnakan program statistik SPSS, 30 siswa diu ìji validitasnya. Kriteìrianya 

adalah seìbagai beìrikuìt :  

a. Jika rhituìng > rtabeìl, maka peìrnyataan dikatakan valid 

b. Jika rhituìng < rtabeìl, maka peìrnyataan dikatakan tidak valid. 

 

2. Uji Reìliabilitas 

Meìtodeì Cronbach's Alpha, yang didasarkan pada skala alpha Cronbach 0 hingga 1. Jika 

skala ini dimasuìkkan keì dalam lima keìlas yang meìmiliki reìntang yang sama, uìkuìran 

keìmantapan alpha dapat digambarkan seìbagai beìrikuìt : 

1. Nilai alpha cronbach 0,00 hingga 0,20 meìnuìnjuìkkan bahwa ituì sangat tidak reìliabeìl 

2. 0,21 hingga 0,40 meìnuìnjuìkkan bahwa ituì tidak reìliabeìl 

3. 0,41 hingga 0,60 meìnuìnjuìkkan bahwa ituì cuìkuìp reìliabeìl 

4. 0,61 hingga 0,80 meìnuìnjuìkkan bahwa ituì reìliabeìl 

5. 0,81 hingga 1,00 meìnuìnjuìkkan bahwa ituì sangat reìliabeìl 

2) Uji Asuìmsi Klasik  

1. Uji Normalitas 

Uji normalitas dilakuìkan uìntuìk meìngeìtahuìi apakah distribuìsi data meìngikuìti atauì 

meìndeìkati distribuìsi normal (Suìgiyono, 2016). Uji Normalitas yang diguìnakan dalam 

peìneìlitian ini adalah Kolmogrov Smirnov. Data dikatakan beìrdistribuìsi normal jika sig > 

0,05. 
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2. Uji Muìltikolonieìritas  

Suìgiyono (2016) meìnjeìlaskan tuìjuìan dari uìji ini adalah uìntuìk meìngeìtahuìi apakah 

modeìl reìgreìsi meìneìmuìkan adanya koreìlasi antar variabeìl beìbas (indeìpeìndeìn). Deìngan 

meìlihat nilai toleìranceì dan nilai varieìnceì inflation factor (VIF). Jika nilai toleìranceì > 0,1 

dan nilai VIF < 10 maka tidak teìrjadinya muìltikolonieìritas. 

 

3. Uji Heìteìroskeìdastisitas 

Dalam modeìl reìgreìsi, uìji heìteìroskeìdastisitas diguìnakan uìntuìk meìngeìtahuìi apakah 

ada keìtidaksamaan dalam varians reìsiduìal. Meìnuìruìt Ghozali (2018), meìtodeì yang paling 

uìmuìm uìntuìk meìngideìntifikasi adanya heìteìrokeìdastisitas adalah deìngan meìlihat grafik 

scatteìrplot antara nilai preìdiksi variabeìl teìrikat ZPRED dan reìsiduìalnya SRESID.  

 

3) Uji Statistik  

Analisis Reìgreìsi Lineìar Beìrganda 

Analisis reìgreìsi lineìar beìrganda adalah teìknik analisis yang diguìnakan uìntuìk meìneìntuìkan 

peìngaruìh dan huìbuìngan antara duìa atauì leìbih variabeìl beìbas deìngan variabeìl teìrikat (Ghozali, 

2018). 

Peìrsamaan modeìl reìgreìsi lineìar beìrganda yang diguìnakan adalah : 

 

Y= a + b1X1 + b2X2 + b3X3 + eì 

 

Dimana : 

Y= Impuìlseì Buìying 

X1= Shoping Lifeìstyleì 

X2= Fashion Involveìmeìnt 

X3= Liveì Streìaming 

a = Konstanta 

B1,3= Koeìfisieìn reìgreìsi 

eì = Standar eìrror (tingkat keìsalahan) yaituì 0,05 (5%) 

 

4) Uji Hipoteìsis  

a. Uji Parsial (uìji t) 

Meìnuìruìt Ghozali (2018), uìji parsial (t) diguìnakan uìntuìk meìneìntuìkan seìbeìrapa beìsar 

peìngaruìh masing-masing variabeìl indeìpeìndeìn teìrhadap variabeìl deìpeìndeìn. Deìngan 
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tingkat keìyakinan 95% (α=0,05), deìrajat signifikansi diguìnakan. Uji t dilakuìkan deìngan 

nilai probabilitas (Sig.) < 0,05. 

 

b. Uji Simuìltan (uìji f) 

Meìnuìruìt Ghozali (2018), uìji simuìltan diguìnakan uìntuìk meìneìntuìkan apakah variabeìl 

indeìpeìndeìn meìmpeìngaruìhi variabeìl deìpeìndeìn seìcara beìrsama-sama dan uìntuìk meìnguìkuìr 

keìteìpatan fuìngsi reìgreìsi sampeìl dalam meìnaksir nilai aktuìal meìlaluìi goodneìss of fit.  

Hipoteìsis akan dipeìriksa meìngguìnakan tingkat signifikansi 0,05.  

5) Koeìfisieìn Deìteìrminasi Parsial (R2) 

Uji koeìfisieìn deìteìrminasi (R2) adalah uìntuìk meìlihat bagaimana variasi nilai variabeìl 

teìrikat (impuìlseì buìying) dipeìngaruìhi oleìh variasi nilai variabeìl beìbas (shopping lifeìstyleì, 

fashion involveìmeìnt dan liveì streìaming) atauì deìngan kata lain seìbeìrapa beìsar 

variabeìl beìbas meìmpeìngaruìhi variabeìl teìrikat, dilihat dari nilai Adjuìsteìd R squìareì (R2). 

Beìsarnya koeìfisieìn deìteìrminasi adalah antara 0 hingga 1 (0<adjuìsteìd R2<1), dimana nilai 

koeìfisieìn meìndeìkati 1, maka modeìl teìrseìbuìt dikatakan baik kareìna seìmakin deìkat huìbuìngan 

variabeìl beìbas deìngan variabeìl teìrikat.  

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Reìspondeìn Meìnuìruìt Jeìnis Keìlamin 

Dalam peìneìlitian ini, reìspondeìn teìrdiri dari duìa keìlompok, masing-masing laki-laki dan 

peìreìmpuìan. Karakteìristik reìspondeìn beìrdasarkan jeìnis keìlamin disajikan dalam tabeìl beìrikuìt: 

Tabeìl 4.1 Juìmlah Reìspondeìn Beìrdasarkan Jeìnis Keìlamin 

No Jeìnis Keìlamin Juìmlah Peìrseìntaseì 

1 Laki- Laki 157 50% 

3 Peìreìmpuìan 160 50% 

 Total 317 100% 

Suìmbeìr : Data Primeìr Diolah, 2025 

Beìrdasarkan Tabeìl 4.1, Peìlajar SMK di Keìcamatan Weìleìri teìrdiri dari 157 laki-laki 

(50%) dan 160 peìreìmpuìan (50%), seìhingga komposisi reìspondeìn antara laki-laki dan 

peìreìmpuìan seìimbang. Ini meìnuìnjuìkkan bahwa Impuìlseì Buìying  yang diteìliti tidak didominasi 
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oleìh jeìnis keìlamin teìrteìntuì. seìhingga analisis ini dapat meìnuìnjuìkkan keìceìndeìruìngan beìlanja 

impuìlsif seìcara proporsional pada siswa laki-laki dan peìreìmpuìan. 

 

Reìspondeìn Meìnuìruìt Usia 

Adapuìn karakteìristik reìspondeìn beìrdasarkan uìsianya adalah seìbagai beìrikuìt: 

Tabeìl 4.2 Tabeìl Usia Reìspondeìn 

No Usia Juìmlah Peìrseìntaseì 

1 15 Tahuìn 60 19% 

2 16 Tahuìn 109 34% 

3 17 Tahuìn 39 12% 

4 18 Tahuìn 109 34% 

 Total 317 100% 

Suìmbeìr : Data Primeìr Diolah, 2025 

 

Tabeìl 4.2 meìnuìnjuìkkan bahwa seìbagian beìsar reìspondeìn dalam peìneìlitian ini beìrada 

pada uìsia 16 dan 18 tahuìn, masing-masing 109 orang atauì 34% dari total reìspondeìn. Reìspondeìn 

beìruìsia 15 tahuìn beìrjuìmlah 60 orang (19%), dan reìspondeìn beìruìsia 17 tahuìn beìrjuìmlah 39 

orang (12%). 

 

Reìspondeìn Beìrdasarkan Seìkolah 

 

Tabeìl 4.3 Juìmlah Reìspondeìn Beìrdasarkan Seìkolah 

No Nama Seìkolah Juìmlah Peìrseìntaseì 

1 SMK Muìhammadiyah 1 Weìleìri 56 18% 

2 SMK Muìhammadiyah 3 Weìleìri 261 82% 

 Total 317 100% 

 Suìmbeìr : Data Primeìr Diolah, 2025 

 

Tabeìl 4.3 meìnuìnjuìkkan bahwa reìspondeìn dalam peìneìlitian ini beìrasal dari duìa seìkolah, 

yaituì SMK Muìhammadiyah 1 Weìleìri dan SMK Muìhammadiyah 3 Weìleìri. Juìmlah reìspondeìn 

dari masing-masing seìkolah diteìntuìkan beìrdasarkan proporsi juìmlah siswa di masing-masing 

seìkolah meìngguìnakan teìknik Proportional Random Sampling. Oleìh kareìna ituì, juìmlah 
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reìspondeìn dari SMK Muìhammadiyah 3 Weìleìri leìbih banyak kareìna popuìlasi siswanya juìga 

leìbih beìsar dibandingkan SMK Muìhammadiyah 1 Weìleìri. 

 

Reìspondeìn Beìrdasarkaan Tingkat Keìlas 

 

Tabeìl 4.4 Juìmlah Reìspondeìn Beìrdasarkan Tingkat Keìlas 

No Keìlas Juìmlah Peìrseìntaseì 

1 10 116 37% 

2 11 83 26% 

3 12 118 37% 

 Total 317 100% 

Suìmbeìr : Data Primeìr Diolah, 2025 

 

Tabeìl 4.4 meìnuìnjuìkkan distribuìsi reìspondeìn beìrdasarkan tingkat keìlas, yaituì keìlas 10, 

11, dan 12. Reìspondeìn teìrbanyak beìrasal dari keìlas 12 (37%), disuìsuìl keìlas 10 (37%) dan keìlas 

11 (26%).  

Uji Validitas dan Reìliabilitas Instruìmeìn 

1. Uji Validitas  

Untuìk meìnguìji valid atauì tidak nya suìatuì instruìmeìn peìneìlitian dilakuìkan deìngan 

meìmbandingkan nilai r hituìng deìngan nilai r tabeìl. 

 

Tabeìl 4.5 Hasil Uji Validitas 

No Variabeìl Indikator r hituìng r tabeìl Keìt 

1 Shopping Lifeìstyleì (X1) X1.1 0,710 0,361 Valid  

  X1.2 0,631 0,361 Valid 

  X1.3 0,535 0,361 Valid 

  X1.4 0,595 0,361 Valid 

  X1.5 0,494 0,361 Valid 

  X1.6 0,669 0,361 Valid 

2 Fashion Involveìmeìnt 

(X2) 

X2.1 0,540 0,361 Valid 
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  X2.2 0,421 0,361 Valid 

  X2.3 0,413 0,361 Valid 

  X2.4 0,421 0,361 Valid 

  X2.5 0,401 0,361 Valid 

  X2.6 0,478 0,361 Valid 

3 Liveì Streìaming (X3) X3.1 0,404 0,361 Valid 

  X3.2 0,402 0,361 Valid 

  X3.3 0,394 0,361 Valid 

  X3.4 0,649 0,361 Valid 

  X3.5 0,543 0,361 Valid 

  X3.6 0,426 0,361 Valid 

4 Impuìlseì Buìying (Y) Y.1 0,559 0,361 Valid 

  Y.2 0,703 0,361 Valid 

  Y.3 0,824 0,361 Valid 

  Y.4 0,746 0,361 Valid 

  Y.5 0,532 0,361 Valid 

  Y.6 0,693 0,361 Valid 

Suìmbeìr : Data Primeìr Diolah, 2025 

 

Dari tabeìl di atas, hasil uìji validitas juìga meìnuìnjuìkkan bahwa seìmuìa iteìm peìrnyataan 

variabeìl ini valid kareìna meìreìka meìnuìnjuìkkan hasil r hituìng > r tabeìl. Pada iteìm peìrnyataan 

Liveì Streìaming (X3) juìga meìnuìnjuìkkan hasil yang sama di mana seìmuìa peìrnyataan meìmiliki 

hasil r hituìng yang leìbih beìsar dari r tabeìl. Beìrdasarkan hasil uìji validitas iteìm Impuìlseì Buìying 

(Y) juìga meìnuìnjuìkan hasil yang sama dimana r hituìng leìbih beìsar dari r tabeìl, maka seìluìruìh 

iteìm dikatakan valid. Instruìmeìn dapat diguìnakan dalam peìneìlitian.  

 

2. Uji Reìliabilitas  

Peìnguìjian reìliabilitas uìntuìk instruìmeìnt variabeìl Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, 

Liveì Streìaming, dan Impuìlseì Buìying yang dihituìng meìngguìnakan program SPSS 26, Dalam 

peìneìlitian ini meìtodeì yang diguìnakan adalah Meìtodeì Cronbach's Alpha, yang didasarkan pada 

skala alpha Cronbach 0 hingga 1.  
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Tabeìl 4.6 Hasil Uji Reìliabilitas 

Reìliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Iteìms 

.903 24 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

 

Meìngacuì pada hasil analisis nilai Alpha Cronbach yang disajikan dalam gambar 4.1, 

tampak bahwa nilai Alpha Cronbach peìneìlitian adalah > 0,81. Meìngacuì pada hasil teìrseìbuìt 

yaituì 0,903 maka dapat disimpuìlkan bahwa hasil peìnguìkuìran indikator-indikator meìnghasilkan 

jawaban yang sangat reìliabeìl. 

 

Uji Asuìmsi Klasik  

1) Uji Normalitas 

Uji normalitas dilakuìkan uìntuìk meìngeìtahuìi apakah distribuìsi data meìngikuìti atauì 

meìndeìkati distribuìsi normal (Suìgiyono, 2016). Uji normalitas yang diguìnakan dalam peìneìlitian 

ini adalah Kolmogrov Smirnov. Data dapat beìrdistribuìsi normal dan jika sig > 0,05 maka data 

beìrdistribuìsi normal. 

Tabeìl 4.12 Hasil Uji Normalitas 

Oneì-Sampleì Kolmogorov-Smirnov Teìst 

 
Unstandardizeìd 

Reìsiduìal 

N 317 

Normal Parameìteìrsa,b Meìan .0000000 

Std. Deìviation 3.05021420 

Most Extreìmeì Diffeìreìnceìs Absoluìteì .043 

Positiveì .024 

Neìgativeì -.043 

Teìst Statistic .043 

Asymp. Sig. (2-taileìd) .200c,d 

a. Teìst distribuìtion is Normal. 

b. Calcuìlateìd from data. 
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c. Lillieìfors Significanceì Correìction. 

d. This is a loweìr bouìnd of theì truìeì significanceì. 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

Uji normalitas dituìnjuìkkan pada Gambar 4.2 di atas. Nilai signifikan uìntuìk uìji normalitas 

meìngguìnakan kolmogorov smirnov adalah 0,200, yang meìnuìnjuìkkan bahwa > 0,05, seìhingga 

dapat disimpuìlkan bahwa data pada peìneìlitian ini teìrdistribuìsi Normal 

2) Uji Muìltikolonieìritas  

Meìtodeì peìnguìjian dalam peìneìlitian ini adalah deìngan meìlihat nilai toleìranceì dan nilai 

varieìnceì inflation factor (VIF). Jika nilai toleìranceì > 0,1 dan nilai VIF < 10 maka tidak 

teìrjadinya muìltikolonieìritas. 

Tabeìl 4.13 Hasil Uji Muìltikolonieìritas 

Coeìfficieìntsa 

Modeìl 

Unstandardizeìd Coeìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coeìfficieìnts 

t Sig. 

Collineìarity Statistics 

B Std. Error Beìta Toleìranceì VIF 

1 (Constant) 13.189 1.134  11.630 .000   

Shopping Lifeìstyleì .161 .067 .179 2.397 .017 .465 2.150 

Fashion 

Involveìmeìnt 

.140 .059 .159 2.352 .019 .566 1.768 

Liveì Streìaming .153 .066 .165 2.335 .020 .515 1.941 

a. Deìpeìndeìnt Variableì: Impuìlseì Buìying 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

Beìrdasarkan hasil ini maka dapat disimpuìlkan bahwa tidak teìrjadi  muìltikolineìaritas  

pada variabeìl Shopping  Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming. maka tidak 

teìrdapat gangguìan pada masing-masing variabeìl teìrhadap variabeìl Impuìlseì Buìying.  

3) Uji Heìteìroskeìdastisitas  

meìtodeì yang paling uìmuìm uìntuìk meìngideìntifikasi adanya heìteìrokeìdastisitas adalah 

deìngan meìlihat grafik scatteìrplot antara nilai preìdiksi variabeìl teìrikat ZPRED dan reìsiduìalnya 

SRESID (Ghozali, 2018). 
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Gambar 4.1 Hasil Uji Heìteìroskeìdastisitas 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

Seìpeìrti yang dituìnjuìkkan dalam gambar 4.4, dapat disimpuìlkan bahwa tidak teìrjadi 

heìteìroskeìdastisitas kareìna tidak ada pola yang jeìlas dan bahwa titik meìnyeìbar di atas dan di 

bawah angka nol (0) pada suìmbuì Y. 

Reìgreìsi Lineìar Beìrganda  

Meìtodeì ini meìnganalisis huìbuìngan linieìr antara duìa atauì leìbih variabeìl beìbas (X1, X2, 

dan X3) dan variabeìl teìrikat (Y). Tuìjuìan uìji ini adalah uìntuìk meìneìntuìkan arah huìbuìngan antara 

variabeìl beìbas dan variabeìl teìrikat seìrta apakah huìbuìngan teìrseìbuìt positif atauì neìgatif. 

Tabeìl 4.14 Hasil Uji Reìgreìsi Linieìr Beìrganda 

 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 
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Beìrdasarkan hasil analisis reìgreìsi linieìr beìrganda pada Tabeìl 4.4 maka dapat dibuìat 

peìrsamaan reìgreìsi linieìr seìbagai beìrikuìt : 

Y = 13,189 + 0.161X1 + 0.140X2 + 0.153X3 + eìrror 

a. Konstanta 

Konstanta seìbeìsar 13,189 seìcara mateìmatis meìnuìnjuìkkan bahwa jika nilai variabeìl beìbas 

Shopping Lifeìstyleì (X1), Fashion Involveìmeìnt (X2), dan Liveì Streìaming (X3) sama 

deìngan nol, maka nilai Impuìlseì Buìying dipeìrkirakan beìrada pada anngka 13,189. 

b. Koeìfisieìn Reìgreìsi (b₁) uìntuìk Variabeìl Shopping Lifeìstyleì (X₁) 

Shopping lifeìstyleì meìmiliki koeìfisieìn reìgreìsi seìbeìsar 0,161 deìngan arah positif, yang 

beìrarti jika shopping lifeìstyleì meìningkat seìbeìsar 1 satuìan, maka impuìlseì buìying akan 

meìningkat seìbeìsar 0,161, deìngan asuìmsi bahwa variabeìl beìbas lainnya teìtap konstan. 

Maka, seìmakin tinggi gaya hiduìp beìlanja seìseìorang, maka seìmakin tinggi puìla peìrilakuì 

peìmbeìlian impuìlsif yang dilakuìkan. 

c. Koeìfisieìn Reìgreìsi (b₂) uìntuìk Variabeìl Fashion Involveìmeìnt (X₂) 

Fashion involveìmeìnt meìmiliki koeìfisieìn reìgreìsi seìbeìsar 0,140 deìngan arah positif, yang 

beìrarti jika fashion involveìmeìnt meìningkat seìbeìsar 1 satuìan, maka impuìlseì buìying akan 

meìningkat seìbeìsar 0,140, deìngan asuìmsi bahwa variabeìl lainnya teìtap. Hal ini 

meìnuìnjuìkkan bahwa seìmakin tinggi keìteìrlibatan individuì teìrhadap fashion, maka 

seìmakin beìsar keìceìndeìruìngannya uìntuìk meìlakuìkan peìmbeìlian impuìlsif.  

d. Koeìfisieìn Reìgreìsi (b₃) uìntuìk Variabeìl Liveì Streìaming (X₃) 

Liveì streìaming meìmiliki koeìfisieìn reìgreìsi seìbeìsar 0,153 deìngan arah positif, yang 

meìnuìnjuìkkan bahwa jika inteìnsitas liveì streìaming meìningkat seìbeìsar 1 satuìan, maka 

impuìlseì buìying akan meìningkat seìbeìsar 0,153, deìngan asuìmsi bahwa variabeìl lain teìtap 

konstan. Maka, seìmakin tinggi keìteìrlibatan seìseìorang dalam meìnonton liveì streìaming, 

maka seìmakin beìsar keìmuìngkinan meìreìka uìntuìk meìlakuìkan peìmbeìlian impuìlsif. 

Uji Hipoteìsis 

1. Uji Parsial (Uji T) 

Uji parsial (t) diguìnakan uìntuìk meìneìntuìkan apakah variabeìl beìbas seìcara parsial 

beìrdampak signifikan atauì tidak signifikan pada variabeìl tidak beìbas. Deìngan tingkat 

keìyakinan 95% (α=0,05), Uji t dilakuìkan deìngan nilai probabilitas (Sig.) < 0,05  
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Tabeìl 4.15 Hasil Uji T 

Coeìfficieìntsa 

Modeìl 

Unstandardizeìd Coeìfficieìnts 

Standardizeìd 

Coeìfficieìnts 

t Sig. B Std. Error Beìta 

1 (Constant) 13.189 1.134  11.630 .000 

Shopping Lifeìstyleì .161 .067 .179 2.397 .017 

Fashion Involveìmeìnt .140 .059 .159 2.352 .019 

Liveì Streìaming .153 .066 .165 2.335 .020 

a. Deìpeìndeìnt Variableì: Impuìlseì Buìying 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

Beìrdasarkan hasil yang dituìnjuìkkan pada Gambar diatas dapat dijeìlaskan seìbagaai 

beìrikuìt :  

1) Variabeìl Shopping Lifeìstyleì (X1) teìrhadap Impuìlseì Buìying (Y) nilai signifikansi dari uìji 

t 0,017 < 0,05 (a = 5%) seìhingga H1 diteìrima. Jadi dapat disimpuìlkan bahwa Shopping 

Lifeìstyleì beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì- commeìrceì Shopeìeì. 

2) Variabeìl Fashion Involveìmeìnt (X2) teìrhadap Impuìlseì Buìying (Y) nilai signifikansi dari 

uìji t 0,019 < 0,05 (a = 5%) seìhingga H2 diteìrima. Jadi dapat disimpuìlkan bahwa Fashion 

Involveìmeìnt beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì- commeìrceì Shopeìeì. 

3) Variabeìl Liveì Streìaming (X3) teìrhadap Impuìlseì Buìying (Y) nilai signifikansi dari uìji t 

0,020 < 0,05 (a = 5%) seìhingga H3 diteìrima. Jadi dapat disimpuìlkan bahwa Liveì 

Streìaming beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì- commeìrceì Shopeìeì. 

2. Uji Simuìltan (Uji f) 

Uji f dilakuìkan deìngan tuìjuìan guìna meìnguìji apakah variabeìl beìbas seìcara beìrsama-sama 

atauì simuìltan beìrpeìngaruìh teìrhadap variabeìl teìrikat. Hasil uìji f bisa dikatakan beìrpeìngaruìh 

signifikan apabila nilai Signifikansi (Sig.) < 0,05 

 

Tabeìl 4.16 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Modeìl Suìm of Squìareìs df Meìan Squìareì F Sig. 

1 Reìgreìssion 689.095 3 229.698 24.454 .000b 
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Reìsiduìal 2940.003 313 9.393   

Total 3629.098 316    

a. Deìpeìndeìnt Variableì: Impuìlseì Buìying 

b. Preìdictors: (Constant), Liveì Streìaming, Fashion Involveìmeìnt, Shopping Lifeìstyleì 

Suìmbeìr : hasil peìngolahan spss 26, 2025 

Beìrdasarkan Gambar 4.7 dapat dikeìtahuìi bahwa nilai signifikan seìbeìsar 0,000 < 0,05 (a = 

5%) seìhingga H4 diteìrima. Maka dapat disimpuìlkan bahwa Shopping lifeìstyleì, Fashion 

Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming beìrpeìngaruìh signifikan seìcara simuìltan teìrhadap Impuìlseì 

Buìying pada eì- commeìrceì shopeìeì. 

Uji Koeìfisieìn Deìteìrminasi (R2) 

Uji koeìfisieìn deìteìrminasi (R2) dilakuìkan deìngan tuìjuìan guìna meìngeìtahuìi beìsaran 

peìngaruìh variabeìl beìbas (X) seìcara simuìltan teìrhadap variabeìl teìrikat (Y). Peìngaruìh variabeìl 

X teìrhadap Y seìmakin kuìat apabila nilai R2 seìmakin meìndeìkati angka 1. 

 

Tabeìl 4.17 Hasil Uji Koeìfiisieìn Deìteìrminasi (R2) 

 

 

Beìrdasarkan Gambar 4.8 dikeìtahuìi nilai R Squìareì seìbeìsar 0,190 maka dapat disimpuìlkan 

bahwa suìmbangan peìngaruìh variabeìl Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì 

Streìaming teìrhadap Impuìlseì Buìying seìbeìsar 19%.  

 

Peìmbahasan  

Beìrdasarkan hasil peìneìlitian yang teìlah dilakuìkan, dipeìroleìh jawaban uìntuìk seìtiap 

ruìmuìsan masalah dan uìji hipoteìsis peìneìlitian. Hasil dari peìneìlitian teìrseìbuìt adalah: 
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1) Peìngaruìh Shopping Lifeìstyleì teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì-commeìrceì Shopeìeì 

Beìrdasarkan hasil peìnguìjian hipoteìsis meìngguìnakan softwareì SPSS veìrsi 26, dikeìtahuìi 

bahwa variabeìl Shopping Lifeìstyleì beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying, deìngan 

nilai signifikansi seìbeìsar 0,017, yang leìbih keìcil dari taraf signifikansi 0,05. Oleìh kareìna ituì, 

hipoteìsis peìrtama (H1) dalam peìneìlitian ini diteìrima. Artinya, gaya hiduìp beìrbeìlanja teìrbuìkti 

meìmiliki peìngaruìh teìrhadap peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif di kalangan peìlajar SMK peìngguìna 

eì-commeìrceì Shopeìeì. 

Hasil ini seìjalan deìngan peìneìlitian Padmasari dan Widyastuìti (2022) yang meìnyatakan 

bahwa shopping lifeìstyleì seìcara signifikan meìmeìngaruìhi impuìlseì buìying di kalangan peìngguìna 

eì-commeìrceì. Seìmakin tinggi gaya hiduìp konsuìmtif yang dimiliki seìseìorang, seìmakin beìsar 

puìla peìluìang meìreìka uìntuìk meìlakuìkan peìmbeìlian tanpa peìreìncanaan 

2) Peìngaruìh Fashion Involveìmeìnt teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì-commeìrceì Shopeìeì. 

Beìrdasarkan hasil peìnguìjian hipoteìsis meìngguìnakan softwareì SPSS 26, dikeìtahuìi bahwa 

variabeìl Fashion Involveìmeìnt beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying, deìngan nilai 

signifikansi seìbeìsar 0,019, yang leìbih keìcil dari taraf signifikansi 0,05. Oleìh kareìna ituì, 

hipoteìsis keìduìa (H2) dalam peìneìlitian ini diteìrima. Artinya, keìteìrlibatan fashion teìrbuìkti 

meìmiliki peìngaruìh teìrhadap peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif di kalangan peìlajar SMK peìngguìna 

eì-commeìrceì Shopeìeì. 

Beìrdasarkan peìneìlitian Utama eìt al. (2023) diteìmuìkan bahwa fashion involveìmeìnt seìcara 

signifikan meìmiliki peìngaruìh kuìat teìrhadap impuìlseì buìying.  meìnuìnjuìkkan bahwa keìteìrlibatan 

teìrhadap fashion dapat meìnjadi peìmicuì yang cuìkuìp kuìat uìntuìk peìmbeìlian impuìlsif di eì-

commeìrceì fashion seìpeìrti Zalora. Seìlain ituì, peìneìlitian di Sri Lanka oleìh Colombageì & 

Rathnayakeì (2021) meìnuìnjuìkkan hasil seìruìpa, yakni fashion involveìmeìnt meìmeìngaruìhi 

impuìlseì buìying pada konsuìmeìn pakaian. keìteìrlibatan fashion teìrbuìkti meìndorong 

keìceìndeìruìngan peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif 

3) Peìngaruìh Liveì Streìaming teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì-commeìrceì Shopeìeì. 

Beìrdasarkan hasil peìnguìjian hipoteìsis meìngguìnakan softwareì SPSS veìrsi 26, dikeìtahuìi 

bahwa variabeìl Liveì Streìaming beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying, deìngan nilai 

signifikansi seìbeìsar 0,020, yang leìbih keìcil dari taraf signifikansi 0,05. Oleìh kareìna ituì, 

hipoteìsis keìtiga (H3) dalam peìneìlitian ini diteìrima. Artinya, fituìr liveì streìaming yang 
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diseìdiakan oleìh Shopeìeì teìrbuìkti meìmiliki peìngaruìh teìrhadap peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif pada 

peìlajar SMK. 

Teìmuìan ini dipeìrkuìat oleìh peìneìlitian Hoang dan Dang (2024) yang meìnyatakan bahwa 

eìleìmeìn liveì streìaming seìpeìrti social preìseìnceì, hibuìran, dan peìrsonalisasi beìrpeìran peìnting 

dalam meìningkatkan flow eìxpeìrieìnceì dan truìst, duìa faktor psikologis uìtama yang meìndorong 

teìrjadinya impuìlseì buìying. Leìbih lanjuìt, Quì eìt al. (2023) meìnuìnjuìkkan bahwa freìkuìeìnsi 

meìnonton liveì streìaming seìrta eìmosi yang diantisipasi, seìpeìrti rasa takuìt keìtinggalan promosi 

(feìar of missing ouìt), meìnjadi peìndorong uìtama peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif Deìngan deìmikian, 

dapat disimpuìlkan bahwa liveì streìaming beìrpeìran signifikan dalam meìmbeìntuìk peìrilakuì 

impuìlseì buìying di kalangan peìlajar SMK, khuìsuìsnya meìlaluìi keìkuìatan visuìal, inteìraksi 

langsuìng, dan strateìgi promosi yang eìfeìktif. 

4) Peìngaruìh Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming teìrhadap Impuìlseì 

Buìying pada eì-commeìrceì Shopeìeì. 

Beìrdasarkan hasil peìnguìjian reìgreìsi linieìr beìrganda yang dilakuìkan deìngan bantuìan 

softwareì SPSS veìrsi 26, dikeìtahuìi bahwa variabeìl Shopping Lifeìstyleì (X1), Fashion 

Involveìmeìnt (X2), dan Liveì Streìaming (X3) seìcara simuìltan beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap 

Impuìlseì Buìying (Y). Hal ini dituìnjuìkkan oleìh nilai signifikansi (Sig.) seìbeìsar 0,000, yang jauìh 

leìbih keìcil dari taraf signifikansi 0,05. Deìngan deìmikian, hipoteìsis keìeìmpat (H4) dalam 

peìneìlitian ini diteìrima, yang beìrarti keìtiga variabeìl beìbas seìcara beìrsama-sama meìmiliki 

peìngaruìh signifikan teìrhadap peìrilakuì peìmbeìlian impuìlsif di kalangan peìlajar SMK peìngguìna 

Shopeìeì. 

Teìmuìan ini dipeìrkuìat oleìh beìbeìrapa peìneìlitian teìrdahuìluì. Stuìdi oleìh Padmasari & 

Widyastuìti (2022) dalam Juìrnal Ilmuì Manajeìmeìn meìneìmuìkan bahwa Shopping Lifeìstyleì dan 

Fashion Involveìmeìnt seìcara signifikan meìmeìngaruìhi Impuìlseì buìying pada platform eì-

commeìrceì Shopeìeì. 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Beìrdasarkan hasil analisis data yang teìlah dilakuìkan meìngguìnakan SPSS veìrsi 26 seìrta 

peìmbahasan teìrhadap peìngaruìh Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì Streìaming 

teìrhadap Impuìlseì Buìying pada eì-commeìrceì Shopeìeì di kalangan peìlajar SMK Keìcamatan 

Weìleìri, maka dapat disimpuìlkan hal-hal beìrikuìt: 
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1. Seìcara parsial, variabeìl Shopping Lifeìstyleì beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì 

Buìying. Artinya, seìmakin tinggi gaya hiduìp beìrbeìlanja yang dimiliki oleìh peìlajar, 

seìmakin beìsar keìmuìngkinan meìreìka meìlakuìkan peìmbeìlian seìcara impuìlsif di platform 

Shopeìeì. 

2. Seìcara parsial, variabeìl Fashion Involveìmeìnt juìga teìrbuìkti beìrpeìngaruìh signifikan 

teìrhadap Impuìlseì Buìying. Hal ini meìngindikasikan bahwa peìlajar yang meìmiliki 

peìrhatian tinggi teìrhadap treìn fashion dan peìnampilan leìbih ceìndeìruìng meìlakuìkan 

peìmbeìlian spontan, teìruìtama teìrhadap produìk fashion yang meìnduìkuìng citra diri meìreìka. 

3. Seìcara parsial, variabeìl Liveì Streìaming beìrpeìngaruìh signifikan teìrhadap Impuìlseì Buìying. 

meìnuìnjuìkkan bahwa fituìr liveì streìaming di Shopeìeì mampuì meìmeìngaruìhi keìpuìtuìsan 

peìmbeìlian seìcara tiba-tiba meìlaluìi peìnyajian visuìal produìk, informasi langsuìng dari host, 

seìrta promosi yang beìrlangsuìng dalam waktuì teìrbatas. 

Seìcara simuìltan, keìtiga variabeìl yakni Shopping Lifeìstyleì, Fashion Involveìmeìnt, dan Liveì 

Streìaming beìrpeìngaruìh signifikan seìcara beìrsama-sama teìrhadap Impuìlseì Buìying. Nilai 

koeìfisieìn deìteìrminasi (R Squìareì) seìbeìsar 0,190 meìnuìnjuìkkan bahwa 19% variasi dari peìrilakuì 

impuìlseì buìying dapat dijeìlaskan oleìh keìtiga variabeìl teìrseìbuìt, seìdangkan sisanya 81% 

dipeìngaruìhi oleìh faktor lain yang tidak diteìliti dalam peìneìlitian ini. 
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